Mercoledi scorso, per due ore, le aziende
della zona ceramiche (Scandiano, Rubiera, Ca-
stellarano, Casalgrande, Baiso) si sono ferma-

i dipendenti hanno

sospeso il lavoro per

partecipare ad affollate assemblee e discute-
re insieme sulle forme di lotta da adottare per
risolvere la vertenza degli asili-nido. Lo scio-
pero & stato proclamato dai tre sindacati pro-
vinciali, CGIL, CISL e UIL: gli stessi che nei
primi mesi dell'anno hanno elaborato, assieme

alle amministrazioni comu-
nali interessate, uno studio
carenze presentate nella
zona dal servizio degli asili
arrivando a documentare co-
me 1925 bambini ne fossero
rivi: ed esattamente, 550
Casalgrande, 253 a Gastella:
rano, 408 a Rubiera e 714 a
Scandiano.

L'iniziativa di mercoledi
(la prima di una serie di agi-
tazioni che troveranno con-
cretizzazione nei _prossimi
giorni con scioperi a livello
di zona e comunale) & la pri-
ma del genere, se non andi;
mo errati, nel Paese. Per la
prima volta, i tre sindacati si
sono trovati d’accordo nell'a-
prire una precisa « vert
nei confronti dei padroni
vendicando il loro concorso
alla formazione di un fondo
per il finanziamento e la co-
struzione degli asili necessari
nei diversi comuni

L'invito a discuterne & sta
to respinto dalle associazioni
padronali, mentre Federcoop
¢ Libera Associazione Artigia-
ni si sono dichiarate dispo-
nibili ad affrontare il pro-
blema; i sindacati chiedono
che i padroni si impegnino a
versare una somma pari allo
080% dei salari e degli sti
pendi lordi pagat

i

pendenti (circa 86 milioni al-
I'anno).

. Altri contributi sono
i allo Stato (8 milio-

/ * ogni
. ai comuni (40.000 1i-
re annue per ogni posto asilo
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disponibile in ogni singolo
comune), ai genitori dei bam-
bini, in minima parte, con u-
na retta mensile da 3 a 5000
lire circa.

In sostanza, si tratterebbe
di costruire 5 nuovi asili, per
una spesa di 400 milioni, e di
ampliare quelli ONMI gia e-
sistenti (40 milioni di spesa).

Gli asili (che dovrebbero
entrare in_funzione dal lu-
glio del 1973) dovranno ave-
re gestione comunale autono-
ma, col contributo finanzia-
rio garantito dal fondo.

1 padroni non hanno visto
di buon grado la richiesta di
sborsare la citata percentua-
le dello 0,80% sui salari: ta-
ie richiesta & particolare per
a nostra provincia, in quan-
10 in sede nazionale i sind
cati_hanno avanzato altri ti
pi di proposte.

Si tratta tuttavia di una
somma perfettamente ragio
nevole, se si considerano gli
utili che i proprietari delle
aziende hanno tratto dallo
sviluppo velocissimo  della
zona, sviluppo che perd & pa
sato direttamente « sulla pel-
le » dei necessari servizi so-
ciali. 1 sindacati intendo:
no continuar a lotta do-
po la consultazione che ha
avuto luogo mercoledi: e pro-
prio mercoledi i Iavumlan
hanno dato il tono (soj
tutto le lavoratrici, coi loro
toccanti interventi) di quan-

La richiesta degli asili nido
esce dai limiti angusti del
lamento delle mamme assu-

mendo

la sua giusta fisiono-

mia di importante problema

sociale

Sciopero nelle cera-

miche per costringere i pa-
droni a rispettare la legge
. Artigiani e cooperative
pronti a sostenere le loro

competenze

FINALMENTE |
SINDACATI....

to urgente sia la soluzione
della collocazione dei bimbi
in eta prescolare: collocazio-
ne che libererebbe nuove e-
nergie consentendo ad
maggior numero di donne &
entrare nella produzione, ol-
tre a soddisfare un preciso
diritto sociale.
E' da dire che, all'inizio,
non tutte e tre le centrali sin
dacali concordavano nel « ta
glio » da dare alla lotta per
i nidi

Una certa discrepanza, an-
7i, si era verificata soprattut-
to ad opera della CISL, con-
, come ¢i ha dichiarato
responsabile cislino del set-
tore ceramiche, Rizzolo, che
il muhhnm degli asili ¢ risol-
vibile in modo definitivo nel-
l'ambito di un’ampia seric
di riforme di struttura
quindi, la lotta dei lavorato-
ri doveva essere indirizzata
a rivendicazioni di carattere
i1 generale.
CGIL ed VIL hanno invece
insistito. — a nostro avviso
con ragione — sul carattere
specifico della vertenza, pur
riconoscendo la necessita di
farla combaciare con la bat
taglia per serie riforme di
struttura. 11 problema, han-
no sostenuto le due confede
razioni, ¢ quello di riuscire
a strappare subito ai padro-

ni Iimpegno a soddisfare le
esigenze delle proprie lavora-
trici (nel settore ceramiche,
le donne occupate superano
il 50% del totale)

La discrepanza & stata pre-
sto superata, come si ¢ visto
mercoledi, appunto; ed anzi
si & verificata, alla
pressione dei lavoratori, una
convergenza saldata _ dalla
riunione congiunta dei diret-
tivi di categoria delle tre or-
ganizzazioni. Nella zona ce-
ramiche, dunque, & stato dato
il «la» ad una operazione
che, investendo tra breve tut-
ta la provincia, si estendera
a livello regionale.

grazie

Da parte della Federcoop
e della Libera Associazione
Artigiani (i loro responsabili
provinciali, Dal Porto e Dal-
aglio, ci hanno dichiarato il
loro pieno  riconoscimento
del carattere sociale della lot-
ta iniziata) la disponibilita
apparc_ampia; ai sindacati
si ¢ affiancata anche I'UDI
la cui dirigente Eletta Berta:
ni si ¢ detta convinta della
correttezza della linea assun-
a dai sindacati, che tende
a far gravare il costo d
«<nidi» sui padroni, soprat-
tutto, e sullo stato. L'UDI ha
anzi indetto, in collaborazio-
ne con la Lega per le autono-
mie locali, un convegno rt

onale al proposito, che si
terra mercoledi 15 nella no-
stra. citta.

Dal canto suo,
scuole e servizi sociali del
comune di Reggio, assieme ai
tre sindacati provinciali, ha
claborato una proposta di
piano finanziario per la co-
struzione di 18 asili nido nel
comune capoluogo: i bambi-
ni che ne abbisognano supe-
rano il migliaio, e la spesa
non dovrebbe superare i 900
milioni

L'assessore comunale Lo-
retta Giaroni ci ha dichiara-
to che a suo avviso la verten-
7a aperta dai sindacati nella
zona ceramiche dovra avere
presto un seguito in tutta la
provincia; e questo perché,
non ¢ possibile condivide:
re 'azione iniziata da alcuni
comuni (anche retti dalle st
nistre) che fara gravare l'or-
ganizzazione dei nidi solo sul
le gia fin troppo colpite -
nanze comunali.

Allo stato ed ai padroni
spetta assumersi l'onere del-
la costruzione e della gestio-

la sezione

ne dei nidi: una richiesta,
auesta che le .forze SO
ciali democratiche debbon®

impegnarsi a condurre innan-

7i con tutti gli strumenti di

lotta a disposizione.
Antonio Papa

Che cosa leggono i reggiani ?

?

UNA RIVISTA PER
OGNI FAMIGLIA

Dominano il mercato i gruppi editoriali del Corriere della
Sera, Rizzoli e Mondadori - Il grande inganno della “apo-

liticita™
alle io

piu v

s

- Sotto la moderna veste del rotocalco il sostegno
e vatrici - Scarsa dif-

fusione delle riviste dichiaratamente di sinistra

Ci siamo chiesti,

nel numero scorso se i

cittadini reggiani leggono i quotidiani, e abbia-
mo trovato che solo una ristretta parte compra
ogni giorno un giornale; in compenso ci siamo
accorti che si leggono e si consumano rotocal-
chi e riviste in numero elevato; le tabelle qui a

fianco lo dimostrano.

In base ai dati qui elencati si puo calcola-
re che ogni settimana (dato che si tratta in pre-

valenza di settimanali)

no 50.000 copie di giornali
aggiungendo poi tutti gli al
tri che non nominiamo (e
che non sono pochi) e tutti
quelli spediti in abbonamen-
o si arriva comodamente ad
80/90 mila copie vendute
per settimana,

Possiamo dunque dire che
ogni famiglia a Reggio leg
ge regolarmente almeno u-
na rivista. Osservando poi
come sono ripartite le
dite, balzano agl
ni datiz chi
vende di piti ¢
seguito ad una certa distan
za da Bolero, Sorrisi e Can
zoni, Oggi e la Settimana
nigmistica; quest’ultima au-
menta notevolmente le ven-
dite in autunno-inverno, ar
rivando anche a_3000/3500
copic vendute, (il dato che
riportiamo, 2900 si riferisce
al momento presente).

Che Grand Hotel sia in te-
sta non stupisce, i fotoro-
manzi a fumetti hanno una
certa diffusione, ¢ Grand Ho-
tel ¢ considerato in questo
campo un cl La ven-
dita totale dei fotoramanzi
& di per sé abbastanza con
siderevole, e, tenendo conto
di almeno altri trenta titoli
oltre quelli che elenchiamo,
possiamo calcolare che vi
siano a 10/15 mila
;\\\Um abituati a leggerli

a cifra, conoscendo il livel
1” di queste pubblicazioni, ¢
abbastanza

srand Hotel,

assico.

spaventosa
Per quanto riguarda i
giornali ~ femminili il piu
venduto sembra essere Inti-
mita, che tratta esclu
sivamente di moda ma pre

nta racconti, storie, consi-
; Amica, tra quelli specia-
lizzati in vestiti, ¢ il pit dif-

non

vengono diffuse alme-

fuso. Bisc
Grazia ¢
omaggi ¢ riescono
in parecchi numeri ad au-
mentare  notevolmente le
vendite, Le riviste femmini
li, assieme ai settimanali di
aftualita ¢ politica, hanno
la fetta_pit alta di lettori,
circa il 25%; la tendenza do-
minante di queste riviste, ec-
cettuata Noi Donne, & il piut

gna poi ricordare
Annabella che con
concorsi

completo assenteismo, mi-
rante a fare della donna un
semplice manichino
pensieri, senza opinioni; gli
unici problemi sollevati, so-
no quelli riguardo il trucco
T'ombretto, l'infedelta del
marito o la pelle screpolata

senza

Tutto questo campo della
moda ¢ un efficacissimo ter

reno di disinformazione, di
progressivo  instupidimento
della gente, mirante a tra

scinare l'opinione_femmini-
le nella piu completa_indif-
ferenza per ogni problema
politico o sociale. L’emanc
pazione femminile avviene
per questi settimanali solo
tramite la minigonna, la par
rucca, il maxicappotto o le
ciglia finte. alla fine, co.
me coerente conclusione, vi
& un invito continuo al con-
sumo, allo spreco, allo sfar-
20, rappresentando nelle fo
to e nelle rubriche solo il

i FEMMINILI ATTUALITA’ E
Intimita 2200 POLITICA
i Amica 2000 Osggi 2700
Annabella 1700  Stop 300
Novella 2000 1400 Domenica del C. 2100
Grazia 1100 Reggio 1900
Gioia 1100 Gente 1800
Confidenze 1000 Al 1300
Arianna 700 Epoca 700
Bella 500 500
Eva 400 Tempo 400
Noi Donne 200 Europeo 300
ie Nuove 300
PER UOMINI Panorama 300
Play Men 400  Crona 280
Men 350 Borghese 170
xecutive 200 Candido 150
Cinesex (fumetto) 100 Cronaca Vera 120
1 dati che riportiamo si riferi-

scono al numero di copie che ogni
numero del giornale vende nella
sola zona di Reggio citta; sono e-
scluse dal conteggio le copie di
riviste vendute in abbonamento, il
cui numero varia da _giornale a
giornale: come dato indicativo ci-
tiamo alcuni dei rotocalchi piu dif-
fusi in abbonamento, Panorama, Se-
lezione, Noi Donne, Vie Nuove, Ri-
nascita, L'Espresso, Reggio 15. A-
vere cifre precise riguardo al nu-

mero sl sbonamentl b wn oo
diffi che giornali
come Ribabclis; Vie Nuous o Nol
e Selezione, vi-
vono quasi_esclusivamente sui nu-
merosissimiabbonati.

dati qui elencati non sono cer.

stazionari nel te 0, ma entro
certi limiti fluttuano in base a sva-
riati fattori; per i giornali femmi
nili contano molto concorsi o doni
egalo, come medaglie, occhlzll,
creme, ecc. (Gioia in questo modo

L’incid. della diff
per i vari tipi di riviste
Femminili
Attualita e Politica
Fotoromanzi
Disegni a iumclll

Per Uomini
Altri

mondo di chi ha soldi, ed in-

vitando quindi gli altri a
questo salto sociale, invitan-
doli ad entrare in questo
mondo chic, sottintendendo
che I'emancipazione avviene
solo per chi puo
bene.

vestire

L'altra fonte di disinfor-
mazione, ma in questo caso
meno sottile della moda, so-
no i rotocalchi d'attualita
che, come collocazione poli
tica possono andare da u-
na posizione filogovernativa,
come Oggi, la Domenica del
Corriere, Panorama ecc., ad
una netta posizione
naria filofascista, come Tem-
po, Gente ed altri. In que-
sto settore l'unico che fa un
discorso abbastanza di sini-
stra e che (nonostante cio!)
riesce a vendere abbastanza
& ABC, seguito dall’Espresso
e preceduto dal nostro gior-
nale.

Vie Nuove e specialmente
Rinascita, diffusa dal P.C.I
contano su un piu largo nu-
mero di abbonati che dovreb-
bero portarle tra i primi po-
sti nelle vendite. Certo per i
ornali di sinistra la batta-
glia & piti dura, potendo con-
tare scarsamente sulla pub-
blicita; la veste editoriale &
importantissima, si_pensi a
molte riviste femminili che
graficamente sono  splendi
de

Come si presenta un gior

reazio-

Le cifre della diffusioné media dei periodici rb'nbe.lblé sole edi blé ‘c‘:!ella citta

FOTOROMANZI

Grand Hotel 3600 Intrepido

Bolero 2900 Diabolik

Sogno 700 Albo Intrepido

Luky Martin 400 ka

Letizia 350 Isabella

1dillio 330 Satanik

Sabrina 330 Kriminal

Marina 300 Messalina

Darling 300 ALTRI

Votturno d'amore 80 Settimana Enigm. 2900

Tipo 80 Sorrisi e Canzoni TV 1800

Titti 50 Radiocorriere
Quattroruote

Settimana radio

Selezione
Quattrosoldi

arriva a vendere piu di 1500 copie,
Annabella _addirittura 2500, offren:
do in omaggio medaglie con Papa
Giovanni, Kennedy, Farah Diba, gli
astronauti)
La diffusione dei rotocalchi a sfon-
do politico varia invece in bess o
gli_argomenti trattati:
semplo con un articolo e
fegl, quesi wiplid o vendite:
lEsnresso punta molto
splosivi che destino  scal
vari Oggi, Epoca, Europeo. giocano

DISEGNI A FLMF’I"I"I

nale ¢ determinante, ¢ spes-
s0 questo ne assicura il suc-
cesso; per tutto cid occorro-
no soldi, molti soldi, di cui
purtroppo la sinistra scar-
seggia. 1 giornali borghesi
sono invece

sempre sostenu-
ti da potenti gruppi finanzia-
ri: la catena Rizzoli, ad e-
sempio, pubblica Oggi, Anna-

L'Europeo, Sorrisi e
Canzoni, Novella 2000 e al-
tri; Mondadori sostiene Epo-
ca, Grazia, Arianna, Panora-

bella,

il gruppo finanzia-
rio del Corriere della Sera
che stampa la Domenica del
Corriere, Am e il Corrie-
rino dei Puu:h Come si ve-
de, ¢ raro che queste pubbli-
cazioni, o meglio questa co-
lossale’ campagna reazion
ria tendente alla disinforma-
zione o peggio alla persua-
sione occulta ¢ alla spinta
conservatrice, & raro appun-
to che non sia spalleggiata e
promossa dal grosso capita-
le e dalle sue organizzazioni.
Tutto cio ¢ alla fine la dimo-
strazione lampante di come
a nostra democrazia
la radice ampiamente anti-
democratica; le armi non so-
no pari; il capitale ha stru-
menti diecimila volte piu e
ficaci ¢ penetranti, grazie ai
q.,;.]. tiene legata a sé con
la disinformazione ed il con-
dizionamento mentale, un
largo strato di popolazione.
Franco Galimberti

sia al-

re dei Piccoli

in prevalenza su articoli scandali-
stici o di costume corredati da ric-
che dnnumenhzlnm fotografiche a
colori (vedi a

nale Reggio 15, risente nel-
le vend\le del contenuto pit o me-

(Gi

ntano no-
0 la diffusion Insersnda
- gran esti col
ritratto di divi della canzone o del
cinema.
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